SEKRETY SKUTECZNYCH
REKLAM - PAKIET
PROMPTOW Al

Wstep

Al moze znaczgco przyspieszy¢ tworzenie skutecznych tekstow
reklamowych, ale tylko wtedy, gdy korzystasz z niego w
odpowiedni sposdb. Samo wpisanie ,napisz reklame"” zwykle daje
0ogolne, przecietne wyniki. Dopiero dobrze przygotowany prompt,
Z jasnym kontekstem, opisem odbiorcy, celem kampanii i
informacjami o produkcie, pozwala uzyskac¢ naprawde uzyteczne
odpowiedzi.

Ten Prompts Pack zostat przygotowany jako praktyczne
narzedzie do pracy nad high-converting ad copy. Znajdziesz
tutaj prompty, ktére pomogg Ci analizowac¢ odbiorcow, tworzyc¢
nagtéwki, budowac propozycje wartosci, pisac CTA,
optymalizowac reklamy, planowac testy A/B i wyciggac¢ wnioski z
wynikow kampanii.

Jesli sprzedajesz eBooki, kursy online, konsultacje, szablony,
workbooki, lead magnety albo inne produkty cyfrowe, te prompty
pomogg Ci szybciej przejs¢ od pomystu do gotowych
komunikatow reklamowych. Zamiast zaczynac¢ od pustej kartki,



mozesz uzy¢ Al jako partnera do generowania wariantéw,
analizowania danych i poprawiania tekstow na podstawie
konkretnych celow.

Prompty sg podzielone na kategorie i poziomy zaawansowania.
W kazdej kategorii znajdziesz wersje podstawowg,
Sredniozaawansowang i zaawansowang. Dzieki temu mozesz
zaczgc prosto, a nastepnie stopniowo pogtebiac analize,
dodawac wiecej danych i tworzyc¢ bardziej strategiczne outputy.

Traktuj ten produkt jak biblioteke roboczg. Mozesz wracac do
niego przy tworzeniu nowych kampanii, poprawianiu stabszych
reklam, testowaniu nagtéwkow, budowaniu CTA, analizie
wynikow albo dopasowywaniu komunikatu do réznych platform.
Najwiekszg wartosc¢ uzyskasz wtedy, gdy bedziesz regularnie
uzupetniac¢ prompty wtasnymi danymi: opiniami klientow,
wynikami kampanii, obiekcjami, insightami i przyktadami
komunikacji.

Celem tego Prompts Packa nie jest zastgpienie Twojego
myslenia. Celem jest przyspieszenie pracy i uporzgdkowanie
procesu tworzenia reklam. Al moze pomdoc wygenerowac wiele
pomystéw, ale to Ty decydujesz, ktére z nich pasujg do Twojej
marki, odbiorcy i oferty.

Uzywaj tych promptéw swiadomie, testuj wygenerowane
komunikaty w realnych kampaniach i zapisuj najlepsze wyniki. Z
czasem zbudujesz wiasny system tworzenia reklam, ktore sg
bardziej konkretne, trafne i skuteczne sprzedazowo.



Kategorie Promptow

Sekcja 1: Analiza i Zrozumienie Twojego Klienta

Te prompty pomogg Ci lepiej zrozumiec, kim jest Twoj idealny
Klient, co go motywuje, z czym ma problem i czego naprawde
oczekuje od Twojej oferty. Mozesz ich uzywac przy tworzeniu
reklam dla eBookow, kursow online, konsultacji, szablondw,
workbookdéw i innych produktow cyfrowych.

Kategoria 1: Budowanie profilu idealnego odbiorcy

1. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w analityka rynku i poméz mi stworzyc¢ profil idealnego
klienta dla mojego produktu: [wpisz produkt, np. eBook, kurs
online, konsultacja, szablony, workbook].

Moj produkt pomaga odbiorcy w: [opisz gtéwny problem lub cel
produktu].

Na podstawie tych informacji przygotuj prosty profil odbiorcy,
ktory zawiera:

1. kim jest ten odbiorca,
2. jaki ma gtowny problem,

3. czego chce o0siggnac,



4. czego sie obawia,
5. co moze go przekonac¢ do zakupu,
6. jakim jezykiem warto mowic¢ do niego w reklamach.

Dane o moich obecnych lub potencjalnych klientach:
[wklej informacje o klientach, komentarze, wiadomosci, wyniki
ankiet albo wtasny opis grupy docelowej].

Cel promptu:

Pomaga szybko stworzy¢ podstawowy profil odbiorcy, ktory
mozna pozniej wykorzystac przy pisaniu reklam, nagtowkow i
propozycji wartosci.

2. O Prompt sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega marketingowego i analityka zachowan
konsumenckich. Stworz szczegdétowg buyer persone dla mojego
produktu cyfrowego: [wpisz produkt].

Produkt jest przeznaczony dla 0sob, ktore: [opisz grupe
docelowa].

Gtéwna obietnica produktu to: [opisz hajwazniejszy rezultat].
Dane o odbiorcach / klientach: [wklej dane, opinie, komentarze,
ankiety, wiadomosci, pytania przed zakupem].

Przygotuj szczegdtowy profil odbiorcy, uwzgledniajgc:
1. podstawowy opis osoby,

2. poziom wiedzy i doswiadczenia,



. gtdwne problemy i frustracje,

. hajwazniejsze cele i aspiracje,
psychologiczne motywatory zakupu,

. typowe obiekcje przed zakupem,
emocje, ktére mogg wptywac na decyzje,

. argumenty, ktére mogg zwiekszy¢ zaufanie,
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. przyktadowe komunikaty reklamowe dopasowane do tej
osoby.

Na koncu podaj 5 konkretnych insightow, ktére moge
wykorzysta¢ w ad copy.

Cel promptu:
Tworzy bardziej rozbudowany profil odbiorcy, z naciskiem na
emocje, obiekcje i jezyk sprzedazowy.

3. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w eksperta od badan rynku, psychologii konsumenta i
direct-response copywritingu. Przeanalizuj mojego idealnego
odbiorce dla produktu: [wpisz produkt cyfrowy, np. kurs, eBook,
konsultacja, szablony, workbook].

Kontekst produktu:
. Co sprzedaje: [opisz produkt]
. Dla kogo jest produkt: [opisz grupe docelow3]



. Gtowny problem odbiorcy: [opisz problem]
. Gtéwny rezultat obiecywany przez produkt: [opisz rezultat]
. Cena/ poziom oferty: [wpisz cene lub przedziat]

. Dane o klientach, opinie, komentarze, ankiety lub
wiadomosci: [wklej dane]

Stworz kompleksowy profil psychograficzny odbiorcy, ktéry
zawiera:

1. opis odbiorcy i jego aktualnej sytuaciji,

. jego gtéwne problemy, frustracje i ukryte obawy,

. cele praktyczne i emocjonalne,

. aspiracje zwigzane z tozsamoscig, statusem lub rozwojem,
najwazniejsze motywatory zakupowe,

. typowe obiekcje i powody odktadania decyzji,

N o g N w N

. jezyk, ktérego odbiorca uzywa do opisywania swojego
problemu,

8. poziom $wiadomosci odbiorcy wedtug etapdw: nieSwiadomy
problemu, swiadomy problemu, swiadomy rozwigzania,
swiadomy produktu, gotowy do zakupu,

9. katy reklamowe, ktére moga najlepiej dziata¢ na te grupe,

10. przyktadowe nagtéwki, CTA i propozycje wartosci
dopasowane do tej persony.

Na koncu przygotuj tabele z trzema kolumnami:

. Insight o odbiorcy



. Jak wykorzysta¢ go w reklamie
. Przyktadowy komunikat ad copy

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ bardzo doktadny profil odbiorcy i od razu
przetozy¢ go na konkretne reklamy, nagtéwki i komunikaty
sprzedazowe.

Kategoria 2: Analiza procesu decyzyjnego klienta

Te prompty pomogg Ci zrozumiec, jak odbiorca przechodzi od
pierwszego kontaktu z reklamg do zakupu. Dzigeki nim fatwiej
zaplanujesz komunikaty na rozne etapy lejka: od zimnego
odbiorcy, przez osobe zainteresowang, az po kogos gotowego
do zakupu.

1. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w stratega marketingowego. Na podstawie ponizszego
opisu mojego odbiorcy przygotuj prostg sciezke decyzyjng
klienta dla produktu: [wpisz produkt].

Opis odbiorcy:
[wklej profil odbiorcy]

Opis produktu:
[wklej opis produktu]

Przygotuj $ciezke klienta w 5 etapach:



1. pierwszy kontakt z problemem,

2. zainteresowanie rozwigzaniem,

3. porownywanie opcji,

4. obiekcje przed zakupem,

5. decyzja o zakupie.

Dla kazdego etapu podaj:

co odbiorca mysli,

czego sie obawia,

jakiego komunikatu potrzebuje,
przyktadowy nagtowek reklamowy,

przyktadowe CTA.

Cel promptu:
Pomaga zrozumied, jak zmienia sie komunikat reklamowy w
zaleznosci od etapu, na ktorym znajduje sie odbiorca.

2. O Prompt $redniozaawansowany

Prompt:

Wciel sie w eksperta od customer journey i copywritingu
reklamowego. Przeanalizuj proces decyzyjny mojej grupy
docelowej dla produktu: [wpisz produkt cyfrowy].

Profil odbiorcy:
[wklej profil odbiorcy]



Opis produktu i oferty:
[wklej opis produktu, ceng, bonusy, gtdbwng obietnice i format]

Stworz szczegdtowg mape decyzji zakupowej, uwzgledniajac:
1. co uruchamia zainteresowanie odbiorcy,
2. jakie pytania zadaje sobie przed zakupem,
3. jakie porownania robi,
4. jakie obiekcje mogg go zatrzymac,
5. jakich dowodow potrzebuje,
6. jakie emocje wptywajg na decyzje,

7. jakie komunikaty reklamowe powinien zobaczy¢ na kazdym
etapie.

Dla kazdego etapu przygotu;j:
. gtéwng emocje odbiorcy,
. gtéwna obiekcjg,
. najlepszy kat reklamowy,
. przyktad tekstu reklamy,
. CTA dopasowane do etapu.

Cel promptu:
Tworzy bardziej szczegotowy plan komunikacji reklamowej dla
catej Sciezki klienta.



3. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior direct-response strategist, eksperta od
psychologii decyzji zakupowych i performance marketingu.
Przeanalizuj, jak méj idealny klient podejmuje decyzje o zakupie
produktu: [wpisz produkt].

Kontekst produktu:

Produkt: [opisz produkt]

Cena: [wpisz ceneg]

Grupa docelowa: [opisz grupe]

Gtéwna obietnica: [opisz obietnice]

Najwazniejsze korzysci: [wpisz korzysci]
Najczestsze obiekcje: [wpisz obiekcje, jesli znasz]
Konkurencyjne alternatywy: [wpisz alternatywy]

Dane z reklam, opinii, komentarzy lub rozméw: [wklej dane]

Przygotuj zaawansowang analize procesu decyzyjnego klienta.
Uwzglednij:

1.

etap swiadomosci odbiorcy przed kontaktem z reklama,

. gtowny trigger, ktéry moze zatrzymac jego uwage,
. wewnetrzne obawy i ryzyka, ktére mogg blokowac decyzje,

2
3
4.
S}

racjonalne argumenty potrzebne do uzasadnienia zakupu,

. emocjonalne argumenty potrzebne do wzbudzenia

pragnienia,
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. obiekcje pojawiajgce sie na kazdym etapie,

komunikaty, ktére powinny pojawic¢ sie w reklamach, landing
page'u i e-mailach,

. psychologiczne triggery, ktére warto wykorzystac,

. dowody i elementy zaufania potrzebne do domkniecia

decyzji,

10.rekomendowang sekwencje komunikatow reklamowych.

Na koncu przygotuj tabele:

Etap decyzji

Co odbiorca mysili

Co moze go blokowac

Jaki komunikat powinien zobaczyc¢
Przyktadowy nagtowek
Przyktadowe CTA

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ petng strategie komunikacji dla reklam, landing
page'ailejka sprzedazowego, dopasowang do sposobu
podejmowania decyzji przez klienta.

Sekcja 2: Tworzenie i Testowanie Nagtowkow

Te prompty pomogg Ci tworzy¢ mocniejsze nagtowki do reklam,
landing page'y, e-maili i postow sprzedazowych. Ich celem jest
wygenerowanie wielu wariantéw nagtowkow opartych na réznych
mechanizmach: problemie, ciekawosci, konkretnej korzysci,
emocji, liczbach i psychologicznych triggerach.
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Mozesz ich uzywac przy promocji eBookow, kursow online,
konsultacji, szablonéw, workbookdw, lead magnetéw i innych
produktéw cyfrowych.

7. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w doswiadczonego copywritera reklamowego.
Wygeneruj [liczba] wariantow nagtowkow dla mojego produktu:
[wpisz produkt lub ustuge].

Moj produkt pomaga odbiorcom w: [opisz gtdwny problem lub
cel].

Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw].

Najwazniejsze korzysci produktu: [wypisz 3-5 korzysci].

Stworz nagtowki, korzystajgc z trzech prostych struktur:
1. Problem - pogtebienie problemu - rozwigzanie
2. Przed - po - most
3. Cecha - przewaga - korzys¢

Nagtowki powinny by¢ konkretne, proste i dopasowane do
reklamy produktu cyfrowego. Unikaj ogdlnikow typu ,najlepszy”,
.profesjonalny” albo ,skuteczny”, jesli nie pokazujesz
konkretnego efektu.

Na koncu podziel nagtowki wedtug typu struktury i wskaz 3
najmochniejsze propozycje.

Cel promptu:
Pomaga szybko stworzy¢ pierwszg baze nagtowkéw opartych na
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sprawdzonych strukturach copywriterskich. Dobry prompt
startowy, gdy masz produkt, ale nie wiesz jeszcze, jak ubrac jego
wartos¢ w mocny komunikat.

8. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wciel sie w specjaliste od performance copywritingu i reklam na
Facebooku. Stworz [liczba] nagtowkow opartych na ciekawosci
dla kampanii reklamowej promujgcej: [wpisz produkt, np. eBook,
kurs, konsultacje, szablony, workbook].

Kampania bedzie kierowana do: [opisz grupe docelowag].
Gtéwny problem odbiorcy: [opisz problem].

Najwazniejszy rezultat, ktory obiecuje produkt: [opisz rezultat].
Dane, statystyki lub insighty, ktore mozna wykorzystac: [wklej
dane, liczby, obserwacje, wyniki, komentarze klientow albo fakty
rynkowe].

Stworz nagtowki, ktoére:
1. budujg ciekawos¢, ale nie brzmig clickbaitowo,

2. zawierajg konkretne liczby lub dane, jesli pasujg do
komunikatu,

3. pokazujg nieoczywisty insight, btgd albo ukryty problem,
4. sg dopasowane do reklamy na Facebooku lub Instagramie,

5. zachecajg do klikniecia, ale nadal jasno sugerujg wartosc¢
produktu.

Przy kazdym nagtowku dodaj krétkie wyjasnienie:
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. jaki trigger psychologiczny wykorzystuje,
. dlaczego moze zatrzymac¢ uwage odbiorcy,

. ha jakim etapie lejka sprawdzi sie najlepiej: zimny odbiorca
ciepty odbiorca, retargeting.

Cel promptu:

Pomaga tworzy¢ bardziej zaawansowane nagtowki, ktore nie
tylko brzmig ciekawie, ale sg powigzane z psychologig uwagi,
konkretnymi danymi i etapem swiadomosci odbiorcy.

9. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior direct-response copywritera i stratega
reklamowego. Opracuj serie nagtéwkow testujgcych rozne
emocjonalne triggery dla mojego produktu: [wpisz produkt lub
ustuge].

Kontekst produktu:
. Co sprzedaje: [opisz produkt]
. Dla kogo jest oferta: [opisz grupe docelowg]
. Gtéwna obietnica produktu: [opisz rezultat]
. Najwazniejsze problemy odbiorcy: [wklej pain pointy]
. Najczestsze obiekcje przed zakupem: [wpisz obiekcje]

. Platforma reklamowa: [np. Facebook, Instagram, Google
Ads, LinkedIn, e-mail]

I
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. Ton komunikacji marki: [np. prosty, ekspercki, bezposredni,

spokojny, premium]

Stworz zestaw nagtowkow testujgcych trzy gtowne triggery
emocjonalne:

1. Strach / unikanie straty - nagtowki pokazujgce koszt btedu,

ryzyko braku dziatania lub problem, ktéry odbiorca moze
ignorowac.

. Osiggniecie [ rozwdoj - nagtowki pokazujgce konkretny

postep, lepszy wynik, wiekszg pewnos¢ albo rozwdj
umiejetnosci.

. Przynaleznos$é / tozsamos¢ - nagtowki pokazujgce, kim

odbiorca moze sie stac¢ lub jak moze zaczg¢ dziata¢ bardziej
profesjonalnie.

Dla kazdego triggera przygotuj:

minimum [liczba] nagtowkow,
krotkie uzasadnienie psychologiczne,

sugestig, dla jakiego segmentu odbiorcow dany nagtowek
bedzie najlepszy,

wersje bardziej subtelng i wersje mocniejszg,

rekomendacje, ktére 3 nagtowki warto przetestowac jako
pierwsze.

Na koncu przygotuj tabele:

Trigger emocjonalny

Nagtowek
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. Dlaczego moze dziata¢
. Najlepszy etap lejka
« Ryzyko lub rzecz do sprawdzenia w tescie

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ petny zestaw nagtéwkoéw do testow
emocjonalnych. Szczegdlnie przydatny, gdy chcesz sprawdzic,
czy Twoi odbiorcy lepiej reagujg na problem, ambicje, aspiracje,
bezpieczenstwo czy poczucie profesjonalnego rozwoju.

Kategoria 4: Framework testowania nagtowkow i propozyciji
wartosci

Te prompty pomoga Ci nie tylko tworzy¢ nagtowki, ale tez
testowac je w uporzgdkowany sposob. Dzieki nim mozesz
zaplanowac test A/B, stworzy¢ hipotezy, dobra¢ metryki i
analizowac¢ wyniki bez zgadywania.

To wazne, bo nagtowek z najwiekszg liczbg kliknie¢ nie zawsze
jest najlepszy. Najlepszy nagtowek to ten, ktory przycigga
wtasciwego odbiorce i prowadzi do wartosciowego dziatania:
zapisu, zakupu, konsultacji albo innej konwersiji.

10. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w specjaliste od testéw A/B w reklamach online. Pomoz
mi zaplanowac prosty test dla ponizszych nagtowkow
reklamowych.
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Produkt: [wpisz produkt]
Platforma reklamowa: [np. Facebook Ads, Google Ads, LinkedIn
Ads, e-mail]

Cel kampanii: [np. sprzedaz eBooka, zapis na webinar, pobranie
checklisty, sprzedaz kursu, konsultacja]

Nagtowki do przetestowania:
[wklej warianty nagtowkow]

Przygotuj prosty framework testu A/B, ktory zawiera:
1. wersje kontrolng,
2. wersje testowa,
3. hipoteze testu,
4. najwazniejsze metryki do Sledzenia,
5. minimalny czas trwania testu,
6. kryterium wyboru zwyciezcy,
7. krotkg instrukcje, jak interpretowac wynik.

Uwzglednij nie tylko CTR, ale tez konwersjg, jakos¢ ruchu i koszt
leada lub zakupu.

Cel promptu:
Pomaga szybko zaplanowac prosty test A/B dla nagtowkow,
nawet jesli dopiero zaczynasz testowanie reklam.
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11. O Prompt $redniozaawansowany

Prompt:

Wociel sie w stratega performance marketingu i copywritera.
Stworz [liczba] par konkurujgcych propozycji wartosci do testu
A/B dla mojego produktu: [wpisz produkt].

Informacje o produkcie:

Gtéwne korzysci: [wpisz korzysci]

Problemy, ktore produkt rozwigzuje: [wpisz problemy]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw]

Gtéwna obietnica: [opisz rezultat]

Cena lub poziom oferty: [wpisz, jesli istotne]

Platforma testu: [np. Facebook, Google, LinkedIn, landing
page, e-mail]

Przygotuj pary propozycji wartosci do testéw A/B. Kazda para
powinna testowac inny kierunek komunikatu, np.:

1.

unikniecie btedu vs osiggniecie rezultatu,

2. 0szczednosc¢ czasu vs poprawa wynikow,

3. prostota procesu vs profesjonalny rozwdj,

4. konkretna liczba vs emocjonalna obietnica,

5. bezpieczenstwo i kontrola vs ambicja i wzrost.

Dla kazdej pary podaj:

. wersje A,
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. wersje B,

. hipoteze testowg,

. gtéwng metryke sukcesu,

. potencjalne ryzyko,

. rekomendacje, gdzie najlepiej jg przetestowac.

Na koncu wskaz, ktore 2 testy warto przeprowadzi¢ jako
pierwsze i dlaczego.

Cel promptu:

Pomaga porownywac rozne kierunki wartosci, a nie tylko
pojedyncze stowa. Bardzo przydatny przy testowaniu
komunikacji dla eBookdéw, kursow, konsultacji i innych ofert
cyfrowych.

12. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior performance strategist, eksperta od analizy
danych reklamowych i direct-response copywritingu.
Przeanalizuj moje dotychczasowe wyniki reklam i zaproponuj
nowe podejscia do nagtdwkow, ktére warto przetestowac.

Kontekst kampanii:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]
. Platforma reklamowa: [wpisz platforme]

. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
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Cel kampanii: [np. leady, sprzedaz, webinar, konsultacje]
Dotychczasowe nagtéwki: [wklej nagtowki]

Dane performance: [wklej metryki: CTR, CPC, CPA, ROAS,
konwersja, bounce rate, czas na stronie, koszt leada, koszt
zakupul]

Informacje jakosciowe: [wklej komentarze, feedback,
obserwacje, jesli masz]

Przeanalizuj dane i wykonaj nastepujgce zadania:

1.
2.

® N o 0 A

ocen, ktére nagtowki dziataty najlepiej i dlaczego,

wskaz, ktore nagtowki mogty przyciggac kliknigcia niskiej
jakosci,

. zidentyfikuj wzorce w komunikatach, ktore dawaty najlepszy

wynik,

. zaproponuj [liczba] nowych podejs¢ do nagtowkow,

wyjasnij uzasadnienie strategiczne dla kazdego podejscia,

. przygotuj konkretne warianty nagtéwkéw do testu,

dobierz metryki sukcesu dla kazdego testu,

. Zzaproponuj kolejnosc¢ testowania.

Uwzglednij rézne kierunki:

problem / bfad,
konkretny rezultat,
uniknigcie straty,

social proof,
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. prosty framework,

. szybkosc¢ wdrozenia,

. profesjonalny rozwaj,

. lepsza kontrola nad kampania.
Na koncu przygotuj tabele:

. Nowe podejscie do nagtowka

. Przyktadowy nagtéwek

. Dlaczego warto go przetestowac

. Gtéwna metryka sukcesu

« Ryzyko do obserwowania

. Priorytet testu

Cel promptu:

Pomaga przejsc z prostego generowania nagtowkow do
strategicznej optymalizacji na podstawie danych. Dzieki niemu Al
moze pomaoc znalez¢ nowe katy komunikacji na podstawie
rzeczywistych wynikéw kampanii.

Sekcja 3: Optymalizacja Copy Reklamowego

Te prompty pomogg Ci zamieni¢ cechy produktu w konkretne
korzysci, a nastepnie zbudowac z nich mocng propozycje
wartosci. To szczegodlnie wazne przy sprzedazy eBookow,
kurséw online, konsultacji, szablonéw, workbookow i innych
produktow cyfrowych, bo odbiorca nie kupuje samego pliku,

21



nagrania czy spotkania. Kupuje efekt, ktéry dzieki temu moze
osiggnac.

13. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wciel sie w copywritera reklamowego specjalizujgcego sie w
sprzedazy produktow cyfrowych. Pomdz mi zamieni¢ cechy
mojego produktu w bardziej przekonujgce komunikaty oparte na
korzysciach.

Produkt: [wpisz produkt, np. eBook, kurs online, konsultacja,
szablony, workbook]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Cechy produktu:
[wklej liste cech produktu]

Dla kazdej cechy przygotu;:
1. prostg korzysc praktyczng,
2. korzys¢ emocjonalng,

3. przyktad zdania reklamowego, ktére moge wykorzysta¢ w
ad copy.

Nie pisz ogolnikow. Zamiast ,pomaga osiggac lepsze wyniki”,
pokaz konkretnie, jakie wyniki, w jakim obszarze i dlaczego to ma
znaczenie dla odbiorcy.
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Na koncu wybierz 3 najmocniejsze korzysci, ktére najlepiej
nadajg sie do reklamy.

Cel promptu:
Pomaga przetozy¢ suche cechy produktu na jezyk wartosci, ktéry
jest bardziej zrozumiaty i atrakcyjny dla potencjalnego klienta.

14. () Prompt $redniozaawansowany

Prompt:

Wociel sie w stratega direct-response copywritingu. Stwoérz
[liczba] unikalnych propozyciji wartosci dla mojego produktu:
[wpisz produkt lub ustuge], korzystajgc z formuty PASTE.

Formuta PASTE oznacza:

Problem - jaki problem ma odbiorca,
Advantage - jaka jest przewaga mojego rozwigzania,
Solution - jak produkt pomaga rozwigzac problem,

Testimonial - jaki dowdd lub opinia wzmacnia
wiarygodnosg,

Evidence - jakie konkretne dane, przykfady lub elementy
potwierdzajg obietnice.

Kontekst produktu:

Co sprzedaje: [opisz produkt]
Dla kogo jest oferta: [opisz grupe docelowg]

Gtéwne problemy odbiorcéow: [wpisz problemy]
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. Najwazniejsze korzysci: [wpisz korzysci]
. Opinie klientow / testimonials: [wklej opinie klientéw]

. Dowody, liczby, case studies lub konkretne przyktady:
[wklej dane, jesli masz]

Przygotuj [liczba] propozycji wartosci. Kazda propozycja
powinna zawierac:

1. krotkg wersje reklamowa,
2. rozwinietg wersje do landing page’'a lub e-maila,

3. informacje, ktory element formuty PASTE jest w niej
najmocniejszy,

4. sugestig, na jakiej platformie najlepiej jg przetestowac:
Google Ads, Facebook, Instagram, LinkedIn, e-mail albo
landing page.

Na koncu wskaz 3 najmocniejsze propozycje wartosci i wyjasnij,
dlaczego mogg dziata¢ najlepiej.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ bardziej strategiczne propozycje wartosci,
ktore tgczg problem, przewage, rozwigzanie, dowod spoteczny i
konkretne uzasadnienie zakupu.

15. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior stratega marketingowego, eksperta od
segmentacji odbiorcow i direct-response copywritingu. Stworz
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matryce propozycji wartosci dla roznych segmentéw mojej grupy
docelowej.

Produkt: [wpisz produkt, np. eBook, kurs online, konsultacja,
szablony, workbook]

Gtéwna obietnica produktu: [opisz gtowny rezultat]

Segmenty odbiorcow:

[wklej segmenty, np. poczatkujgcy tworcy produktow cyfrowych,
wiasciciele matych firm, freelancerzy, marketerzy, osoby
sprzedajgce kursy online]

Charakterystyka segmentow:
[wklej dane o problemach, poziomie wiedzy, obiekcjach, celach i
motywacjach kazdego segmentu]

Dla kazdego segmentu przygotuj osobng propozycje wartosci,
uwzgledniajac:

1. gtdwny problem segmentu,

. hajwazniejszg motywacje zakupowa,
. praktyczng korzysc,

. emocjonalng korzyscg,

gtéwng obiekcjg,

. Sposob przetamania tej obiekcji,

propozycje wartosci w jednej krétkiej wersji reklamowej,

® N O O~ W N

. dtuzszg wersje do landing page'a lub e-maila,
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9. rekomendowany nagtowek,

10.rekomendowane CTA.
Przygotuj odpowiedz w formie tabeli:

. Segment odbiorcow

. Gtowny problem

. Motywacja

. Propozycja wartosci

. Dowdd [ element zaufania

« Obiekcja do przetamania

. Przyktadowy nagtowek

. CTA

Na koncu wskaz, ktory segment powinien by¢ priorytetem w
pierwszych testach reklamowych i dlaczego.

Cel promptu:

Pomaga dopasowac propozycje wartosci do réznych typow
odbiorcéw, zamiast komunikowac jedng 0golng obietnice do
wszystkich. Szczegdlnie przydatne przy kampaniach z kilkoma
grupami docelowymi.

Kategoria 6: Ulepszanie i dopasowanie komunikatu
reklamowego

Te prompty pomogg Ci poprawic istniejgce reklamy, dopasowac
komunikat do roznych platform i wyciggng¢ wnioski z reklam,
ktore dziatajg lepiej lub gorzej. To wazny etap, bo czesto nie
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trzeba pisa¢ wszystkiego od zera. Czasami wystarczy poprawic
emocje, konkret, strukture, CTA albo spojnosc z propozycja
wartosci.

16. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie¢ w copywritera reklamowego. Pomoéz mi ulepszyc¢
ponizsze teksty reklamowe tak, aby byty bardziej emocjonalne,
konkretne i przekonujgce, ale nadal zgodne z tonem mojej marki.

Aktualne wersje reklam:
[wklej obecne teksty reklam]

Produkt lub oferta: [opisz produkt]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtoéwna obietnica produktu: [opisz rezultat]

Ton marki: [np. prosty, ekspercki, przyjazny, bezposredni,
spokojny, premium]

Zasady komunikacji marki: [wklej wytyczne, jesli masz]

Dla kazdej reklamy przygotuj:
1. poprawiong wersje,
2. krotkie wyjasnienie, co zostato ulepszone,
3. mocniejszy nagtéwek,

4. lepsze CTA,

5

. sugestig, czy reklama lepiej pasuje do zimnego odbiorcy,
cieptego odbiorcy czy retargetingu.
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Zadbaj o to, aby tekst nie brzmiat sztucznie, przesadnie
sprzedazowo ani zbyt ogdlnie.

Cel promptu:

Pomaga szybko poprawic istniejgce reklamy, zachowujgc gtos
marki i dodajgc wiecej emocji, konkretu oraz jasnej wartosci dla
odbiorcy.

17. O Prompt sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega komunikacji reklamowej. Stworz [liczbal
wariantow mojego gtownego komunikatu reklamowego dla
réznych platform: Google Ads, Facebook / Instagram oraz
LinkedIn.

Gtéwny komunikat:
[wklej gtdbwny komunikat]

Produkt: [opisz produkt]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtéwna propozycja wartosci: [opisz wartosc]
Najwazniejszy problem odbiorcy: [opisz problem]
Ton marki: [opisz ton komunikacji]

Przygotuj osobne wersje komunikatu dla:

1. Google Ads - krotko, konkretnie, pod intencje
wyszukiwania.

2. Facebook / Instagram - bardziej kontekstowo, z emocjq i
zatrzymaniem uwagi.
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3. LinkedIn - profesjonalnie, z naciskiem na wartosc¢
biznesowgq i wiarygodnosc.

Dla kazdej platformy przygotuj:
. nagtowek,
. gtéwny tekst reklamy,
. krotkg wersje CTA,
. uzasadnienie, dlaczego ten styl pasuje do danej platformy,
. jedng alternatywng wersje testowa.

Zachowaj te samg gtdwng propozycje wartosci, ale dopasuj ton,
dtugosc i format do sposobu, w jaki uzytkownicy korzystajg z
danej platformy.

Cel promptu:

Pomaga przeksztatci¢ jeden gtowny komunikat w kilka wers;ji
dopasowanych do réznych kanatéw reklamowych, bez utraty
spojnosci marki i gtdwnej obietnicy.

18. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wciel sie w senior performance copywritera i analityka
reklamowego. Przeanalizuj moje stabo dziatajgce reklamy i
porownaj je z reklamami, ktore osiggaty dobre wyniki. Na tej
podstawie zaproponuj konkretne ulepszenia.

Kontekst kampanii:

. Produkt / oferta: [opisz produkt]
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Platforma reklamowa: [wpisz platforme]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Cel kampanii: [np. sprzedaz eBooka, zapis ha webinar,
pobranie checklisty, konsultacja]

Stabo dziatajgce reklamy: [wklej teksty reklam i wyniki]
Najlepiej dziatajgce reklamy: [wklej teksty reklam i wyniki]

Metryki do analizy: [CTR, CPC, CPA, ROAS, wspoétczynnik
konwersiji, bounce rate, czas na stronie, koszt leada, koszt
zakupul]

Wytyczne marki: [wklej, jesli masz]

Przeprowadz analize i przygotuj:

1.
2.
3.

S)
6
7.
8

diaghozeg, dlaczego stabsze reklamy mogty nie dziatac,
porownanie ich struktury z reklamami zwycigeskimi,

wskazanie réznic w hagtowku, propozycji wartosci, emocji,
CTA i konkretach,

. liste najwazniejszych wzorcow z reklam, ktére dziataty

najlepiej,

. rekomendacje, co poprawi¢ w stabych reklamach,

. howe wersje reklam oparte na zwycigskich wzorcach,

hipotezy do kolejnych testow A/B,

. priorytet dziatan: co poprawic najpierw, co pdzniej.

Na koncu przygotuj tabele:

Problem w stabej reklamie
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. Dowdd z danych lub porownania
. Rekomendowana poprawka

. Nowa wersja tekstu

. Metryka, ktorg warto obserwowac
. Priorytet wdrozenia

Cel promptu:

Pomaga wyciggnac konkretne wnioski z wynikow reklam i
zamienic je w lepsze wersje ad copy. To prompt dla sytuacji, gdy
masz juz dane i chcesz poprawiac¢ komunikaty strategicznie, a nie
na wyczucie.

Sekcja 4: Tworzenie Skutecznych CTA

Te prompty pomogg Ci tworzy¢ wezwania do dziatania, ktore sg
konkretne, naturalne i dopasowane do etapu, na ktéorym znajduje
sie odbiorca. Dobre CTA nie powinno brzmiec jak nachalne ,kup
teraz" w kazdej sytuacji. Inaczej komunikujesz sie z osobg, ktéra
widzi Cie pierwszy raz, inaczej z kims, kto pobrat juz lead
magnet, a jeszcze inaczej z odbiorcg, ktéry odwiedzit strone
sprzedazows i jest blisko decyzji.

CTA powinno jasno mowi¢, co uzytkownik ma zrobic dalej i jaka
wartos$¢ dostanie po kliknieciu. Przy eBookach, kursach,
konsultacjach, szablonach i workbookach najlepiej dziatajg CTA,
ktore zmniejszajg opdr i pokazujg konkretny nastepny krok.
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19. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w copywritera reklamowego. Wygeneruj [liczba]
wezwah do dziatania dla mojego produktu: [wpisz produkt lub

ustuge].

Produkt pomaga odbiorcy w: [opisz gtowny problem lub rezultat].
Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw].

Gtowna obietnica produktu: [opisz wartosc].

Etap odbiorcy: [zimny odbiorca / ciepty odbiorca / retargeting /
gotowy do zakupul].

Stworz CTA, ktore:
1. sg konkretne i nastawione na dziatanie,
2. pokazujg wartos¢ klikniecia,
3. tworzg lekka pilnosc, ale nie sg nachalne,

4. pasujg do produktu cyfrowego, np. eBooka, kursu,
konsultacji, szablonow lub workbooka,

5. brzmig naturalnie i nie uzywajg przesadnej presiji.
Podziel CTA na 3 grupy:

. fagodne CTA dla zimnych odbiorcéw,

. Srednio mocne CTA dla osdb zainteresowanych,

. mocniejsze CTA dla osob blisko decyzji.

Cel promptu:
Pomaga szybko stworzy¢ zestaw prostych CTA dopasowanych
do réznych poziomdéw gotowosci odbiorcy. Dobry prompt na
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start, gdy chcesz odejs¢ od ogaolnych przyciskdéw typu ,Dowiedz
sie wiecej" albo ,Kliknij tutaj”.

20. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega lejkéw sprzedazowych i copywritera direct-
response. Stworz zestaw progresywnych CTA dla kampanii
wieloetapowej promujagcej: [wpisz produkt, np. eBook, kurs
online, konsultacje, szablony, workbook].

Struktura kampanii:
[wklej etapy kampanii, np. reklama edukacyjna - lead magnet >
e-mail nurture - webinar - oferta - retargeting]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw].

Gtéwna propozycja wartosci: [opisz wartosc].
Najwazniejsze obiekcje odbiorcy: [wpisz obiekcje].

Cel konncowy kampanii: [np. zakup kursu, sprzedaz eBooka,
umowienie konsultacji, pobranie szablonow].

Stworz CTA dla kazdego etapu kampanii, zaczynajgc od niskiego
poziomu zaangazowania i stopniowo prowadzgc odbiorce do
konwersiji.

Dla kazdego etapu podaj:
1. CTA gtowne,
2. alternatywne CTA testowe,
3. poziom zaangazowania, jakiego wymaga od odbiorcy,

4. psychologiczny cel CTA,
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5. krétkie uzasadnienie, dlaczego pasuje do danego etapu,
6. metryke, ktérg warto obserwowac.

Uwzglednij, ze odbiorca moze potrzebowac najpierw edukaciji,
pozZniej zaufania, a dopiero na koncu konkretnej zachety do
zakupu.

Cel promptu:

Pomaga stworzy¢ CTA dla catego lejka, a nie tylko pojedynczej
reklamy. Przydatne przy kampaniach, ktére prowadzg odbiorce
przez kilka punktow kontaktu przed zakupem.

21. @ Prompt zaawansowany
Prompt:

Wociel sie w senior conversion copywritera i stratega performance
marketingu. Opracuj zestaw CTA dopasowanych do réznych
platform reklamowych i zachowan uzytkownikow.

Kontekst produktu:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Gtéwna obietnica: [opisz rezultat]
. Cenalub poziom oferty: [wpisz, jesli istotne]
. Etapy lejka: [opisz etapy]

. Kanaty reklamowe: [wpisz kanaty, np. Google Ads,
Facebook, Instagram, LinkedIn, TikTok, e-mail, landing

page]
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Najczestsze obiekcje odbiorcow: [wpisz obiekcje]

Ton marki: [np. prosty, ekspercki, bezposredni, spokojny,
premium]

Przygotuj platform-specific CTA dla kazdego kanatu. Uwzglednij,
jak uzytkownicy zachowujg sie na danej platformie:

w Google Ads uzytkownik szuka konkretnego rozwigzania,

na Facebooku i Instagramie czesto potrzebuje kontekstu i
Zzainteresowania,

na Linkedlnie oczekuje wartosci biznesowej i
profesjonalizmu,

na TikToku potrzebuje szybkiego, naturalnego zaproszenia
do kolejnego kroku,

w e-mailu CTA powinno wynikac z tresci wiadomosci,

na landing page'u CTA powinno wzmacniac¢ decyzje i
usuwac tarcie.

Dla kazdego kanatu przygotu;j:

1.

2
3
4.
S}

CTA gtowne,

. CTA alternatywne,

. wersje tagodng,

wersje mocniejszg,

. rekomendacje miejsca uzycia, np. przycisk, koncowka

reklamy, e-mail, sekcja po benefitach, retargeting,

. wyjasnienie, dlaczego dane CTA pasuje do zachowania

uzytkownika na tej platformie,
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7. ryzyko do sprawdzenia w tescie, np. zbyt duza presja, zbyt
0golny komunikat, zbyt niski poziom pilnosci.

Na koncu przygotuj tabele:
. Platforma
. Etap lejka
. CTA gtéwne
. CTA alternatywne
. Intencja uzytkownika
. Metryka do obserwowania
. Rekomendacja testu

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ bardziej strategiczny zestaw CTA
dopasowanych do platformy, etapu lejka i poziomu gotowosci
odbiorcy. Szczegdlnie przydatne przy kampaniach
wielokanatowych.

Kategoria 8: Testowanie i optymalizacja CTA

Te prompty pomogg Ci sprawdzic, ktore CTA faktycznie
prowadzi do dziatania. Czasami mata zmiana w przycisku albo
korncowce reklamy moze wptyngc¢ na wynik kampanii. ,Pobierz
checkliste" moze dziata¢ lepiej niz ,Dowiedz sie wiecej", bo jest
konkretniejsze. ,Zobacz, co poprawi¢ w reklamie” moze by¢
mocniejsze niz ,Sprawdz oferte”, bo pokazuje natychmiastowg
wartosc.
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Najwazniejsze jest to, aby nie ocenia¢ CTA tylko po liczbie
kliknie¢. Dobre CTA powinno przycigga¢ wtasciwych odbiorcéw i
prowadzi¢ do wartosciowej konwers;ji.

22. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w specjaliste od testow A/B i optymalizacji konwersji.
Pomdz mi zaplanowac test CTA dla ponizszych wariantow.

Produkt: [wpisz produkt]

Platforma: [np. Facebook Ads, Google Ads, LinkedIn, e-mail,
landing page]

Cel kampanii: [np. pobranie checklisty, sprzedaz eBooka, zapis
na webinar, zakup kursu, umoéwienie konsultacji]

Warianty CTA:

[wklej CTA]

Przygotuj prosty framework testu, ktéry zawiera:
1. wersje kontrolng,
. wersje testowg,
. hipoteze testu,

. gtbwng metryke sukcesu,

. minimalny czas trwania testu,

2

3

4

5. dodatkowe metryki do obserwowania,

6

7. minimalng wielkos$c¢ proby lub sposéb jej oszacowania,
8

. kryterium wyboru zwyciezcy.
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Uwzglednij, ze najlepsze CTA nie zawsze oznacza najwiekszg
liczbe Kkliknie¢. Zalezy mi takze na jakosci ruchu, konwersiji i
koszcie pozyskania klienta lub leada.

Cel promptu:
Pomaga szybko zaplanowac prosty test CTA i unikng¢ oceniania
wynikow wytgcznie po kliknigciach.

23. O Prompt $sredniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w analityka performance marketingu i conversion
copywritera. Przeanalizuj ponizsze wyniki CTA i zaproponu;j
[liczba] nowych podejs¢ do testowania.

Kontekst kampanii:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]
. Platforma: [wpisz platforme]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Cel kampanii: [opisz cel]
. Obecne CTA: [wklej CTA]

. Wyniki: [wklej metryki, np. CTR, CPC, conversion rate, koszt
leada, koszt zakupu, ROAS, bounce rate, czas na stronie]

. Najczestsze obiekcje odbiorcow: [wpisz, jesli znasz]
Na podstawie danych:

1. ocen, ktére CTA dziatato najlepiej i dlaczego,
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. wskaz, ktére CTA mogto przyciggac klikniecia niskiej

jakosci,

. zaproponuj [liczba] nowych podejs¢ do CTA,

. Wyjasnij uzasadnienie kazdego podejscia,

dopasuj CTA do etapu lejka,

. okres$l metryke, ktorg warto obserwowac dla kazdego

wariantu.

Uwzglednij rézne kierunki:

CTA oparte na wartosci,

CTA oparte na prostocie,

CTA oparte na pilnosci,

CTA oparte na diagnozie problemu,
CTA oparte na pobraniu materiatu,
CTA oparte na konsultacji,

CTA oparte na zakupie.

Na koncu wskaz 3 CTA, ktore warto przetestowac jako pierwsze,
i wyjasnij dlaczego.

Cel promptu:
Pomaga przejsc¢ od zwyktego generowania CTA do optymalizacji
na podstawie realnych danych i jakosci konwersiji.
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24. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior conversion strategist, eksperta od psychologii
decyzji zakupowych i optymalizacji lejkéw sprzedazowych.
Stwérz matryce CTA dopasowang do réznych intencji
uzytkownikow i etapow swiadomosci odbiorcy.

Kontekst produktu:

Produkt / oferta: [opisz produkt]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]

Gtowna propozycja wartosci: [opisz wartosc]
Cena lub poziom oferty: [wpisz, jesli istotne]
Etapy lejka sprzedazowego: [opisz etapy]

Insighty o odbiorcach: [wklej dane, komentarze, obiekcje,
ankiety, wyniki kampanii]

Kanaty komunikacji: [np. reklamy, landing page, e-mail,
retargeting, webinar, social media]

Obecne CTA i wyniki: [wklej, jesli masz]

Stworz petng matryce CTA dla roznych pozioméw swiadomosci:

1.

2
3
4.
S}

odbiorca nieSwiadomy problemu,

. odbiorca swiadomy problemu,

. odbiorca swiadomy rozwigzania,

odbiorca swiadomy produktu,

. odbiorca gotowy do zakupu.
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Dla kazdego poziomu przygotuj:

gtdwng intencje uzytkownika,

najwazniejszg obiekcjg,

typ CTA, ktory bedzie najbardziej naturalny,

3 konkretne warianty CTA,

najlepszy kanat uzycia,

poziom presji sprzedazowej: niski, sredni lub wysoki,
rekomendowang metryke sukcesu,

ryzyko do obserwowania.

Uwzglednij rézne rodzaje CTA:

edukacyjne, np. ,Sprawdz, co blokuje Twojg reklameg”,

diagnostyczne, np. ,Zobacz, ktéry element wymaga
poprawy”,

lead magnetowe, np. ,Pobierz checkliste”,
sprzedazowe, np. ,Kup dostep i zacznij dzis”,
konsultacyjne, np. ,Umow analize swojej kampanii”,

retargetingowe, np. ,Wroc¢ do przewodnika i dokoncz
zakup”.

Na koncu przygotuj tabele:

Etap swiadomosci
Intencja uzytkownika

Obiekcja
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. Typ CTA

« Przyktadowe CTA

. Kanat uzycia

. Metryka sukcesu

. Priorytet testowania

Cel promptu:

Pomaga zbudowac zaawansowany system CTA dla catego lejka,
zamiast uzywac jednego wezwania do dziatania we wszystkich
miejscach. Szczegdlnie przydatne przy produktach cyfrowych
sprzedawanych przez reklamy, e-mail marketing, landing page i
retargeting.

Sekcja 5: Analiza Wynikow & Ulepszanie Kampanii

Te prompty pomogg Ci analizowac wyniki kampanii i wyciggac¢ z
nich konkretne wnioski dla tekstow reklamowych. Dzigki nim
mozesz sprawdzi¢, ktére nagtowki, CTA, propozycje wartosci i
katy komunikacji naprawde wptywajg na wyniki, a ktore tylko
generujg klikniecia bez sprzedazy.

To szczegoblnie wazne przy produktach cyfrowych, bo sama
liczba kliknie¢ nie mowi jeszcze, czy reklama dziata. Dobra
analiza powinna pokazywac, czy odbiorcy po kliknieciu zostajg
na stronie, zapisujg sig, kupujg, umawiajg konsultacje albo
przechodzg do kolejnego etapu lejka.
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25. @ Prompt podstawowy

Prompt:

Wociel sie w analityka reklamowego i copywritera performance.
Przeanalizuj ponizsze wyniki kampanii i wskaz, jakie wnioski
moge wyciggnac dla mojego ad copy.

Kontekst kampanii:

Produkt / oferta: [opisz produkt, np. eBook, kurs online,
konsultacja, szablony, workbook]

Platforma reklamowa: [wpisz platforme]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw]

Cel kampanii: [np. sprzedaz, leady, webinar, konsultacje,
pobranie materiatu]

Teksty reklam: [wklej reklamy]

Wyniki kampanii: [wklej metryki: CTR, CPC, conversion rate,
CPA, ROAS, koszt leada, koszt zakupu, bounce rate, czas na
stronie]

Przeanalizuj dane i odpowiedz:

1. ktére reklamy majg najlepszy potencjat i dlaczego,

2. ktére reklamy mogg przyciggac klikniecia niskiej jakosci,

3. jakie wzorce wida¢ w najlepszych komunikatach,

4. ktére elementy ad copy wymagajg poprawy,

5. jakie 5 konkretnych zmian warto przetestowac jako

pierwsze.
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Uwzglednij nie tylko kliknigcia, ale tez jakos¢ ruchu, konwersje i
wptyw na wynik biznesowy.

Cel promptu:
Pomaga szybko przeanalizowa¢ podstawowe wyniki kampanii i
zamieni¢ dane w konkretne rekomendacje do poprawy reklam.

26. () Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega performance marketingu i analityka
konwersji. Stworz kompleksowy framework analizy skutecznosci
ad copy dla moich kampanii reklamowych.

Kontekst:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]

. Gtéwne cele kampanii: [wpisz cele, np. leady, sprzedaz,
ROAS, zapis na webinar, konsultacje, retargeting]

. Platformy reklamowe: [wpisz platformy]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Aktualne metryki: [wklej dane, jesli masz]

. Etapy lejka: [opisz etapy, np. reklama = landing page - e-
mail = zakup]

Przygotuj framework analizy, ktéry zawiera:
1. najwazniejsze KPI dla kazdego celu kampanii,

2. sposdb oceny skutecznosci nagtowkow,

44



N o o N ow

. Sposob oceny skutecznosci CTA,

. Sposdb oceny propozycji wartosci,

sposdb oceny jakosci ruchu po kliknigciu,

. metryki, ktére mogg wskazywac na problem z komunikatem,

metryki, ktore mogg wskazywac na problem z landing
page'em,

. rekomendowany sposob raportowania wynikow co tydzien i

CO miesigc.

Na koncu przygotuj tabele:

Cel kampanii

Gtowne KPI

Co oznacza dobry wynik
Co oznacza problem

Jakg zmiane w ad copy warto wtedy przetestowac

Cel promptu:
Pomaga zbudowac petny system analizy reklam, zamiast patrzec¢
tylko na pojedyncze metryki, takie jak CTR lub CPC.

27. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wciel sie w senior performance strategist i eksperta od oceny
skutecznosci ad copy. Opracuj scoring system, ktory pozwoli
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oceniac jakos¢ i potencjat tekstéw reklamowych przed oraz po
uruchomieniu kampanii.

Kontekst produktu:

Produkt / oferta: [opisz produkt]

Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Platformy reklamowe: [wpisz platformy]
Gtéwna propozycja wartosci: [opisz wartosc]
Cele kampanii: [wpisz cele]

Kryteria oceny, ktére sg dla mnie wazne: [wpisz kryteria, np.
jasnos¢, emocja, konkret, CTA, dopasowanie do odbiorcy,
zgodnosc z platformg, konwersja]

Stworz szczegotowy system oceny ad copy w skali 1-5 lub 1-10.
Uwzglednij minimum te obszary:

1.
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jasnos¢ komunikatu,

. dopasowanie do grupy docelowej,
. Sita nagtowka,

. konkretna propozycja wartosci,

emocjonalny rezonans,

. wiarygodnosc¢ i dowody,

jakos¢ CTA,

. zgodnosc¢ z platformga,

. Spojnos¢ z landing page’em,
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10. potencjat konwers;ji.
Dla kazdego kryterium podaj:
« 0pis, co oznacza niski wynik,
. Opis, co oznacza wysoki wynik,
. pytania kontrolne,
« przyktady poprawek,

. metryki, ktére mogg potwierdzi¢ ocene po uruchomieniu
reklamy.

Na koncu przygotuj gotowg tabele scoringowg, ktérg moge

skopiowac do arkusza i uzywac do oceny reklam przed testami.

Cel promptu:

Pomaga stworzyc¢ bardziej obiektywny system oceny reklam,
dzieki ktéremu tatwiej porownywac rézne wersje ad copy i
wybierac te z najwiekszym potencjatem.

Kategoria 10: Strategia optymalizaciji i plan testow

Te prompty pomogg Ci przej$¢ od analizy do dziatania. Jesli
reklamy nie dziatajg, nie wystarczy powiedziec ,trzeba je
poprawic”. Trzeba wiedziec, co doktadnie zmieni¢, dlaczego, w
jakiej kolejnosci i po jakich metrykach ocenic efekt.

Dzieki tym promptom mozesz stworzy¢ plan optymalizacji dla
stabych reklam, zaplanowac¢ wdrozenie zmian i zbudowac
kalendarz testow dla najwazniejszych elementow ad copy.
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28. @ Prompt podstawowy
Prompt:

Wociel sie w copywritera performance i specjaliste od
optymalizacji reklam. Przygotuj plan poprawy ponizszych stabo
dziatajgcych reklam.

Produkt / oferta: [opisz produkt]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
Platforma: [wpisz platforme]

Cel kampanii: [opisz cel]

Stabo dziatajgce reklamy:

[wklej reklamy]

Wyniki reklam:
[wklej metryki, np. CTR, CPC, koszt leada, koszt zakupu, ROAS,
conversion rate, bounce rate]

Przygotuj plan optymalizacji, ktory zawiera:
1. diagnoze gtownych problemdéw w ad copy,

2. konkretne elementy do poprawy: nagtowek, pierwsze
zdanie, propozycja wartosci, CTA, emocja, dowdd, dtugosc
tekstu,

. nowe wersje reklam do testu,
. oczekiwany wptyw kazdej zmiany,

metryki, ktére warto obserwowac,

o 0o A W

. rekomendowang kolejno$¢ wdrazania poprawek.
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Nie proponuj ogdlnych zmian typu ,napisz bardziej angazujgco”.
Kazda rekomendacja ma byc¢ konkretna i mozliwa do
przetestowania.

Cel promptu:
Pomaga szybko stworzy¢ praktyczny plan poprawy reklam, ktére
nie osiggajg oczekiwanych wynikow.

29. O Prompt $redniozaawansowany
Prompt:

Wociel sie w stratega optymalizacji kampanii reklamowych. Poméz
mi stworzy¢ systematyczny plan wdrazania i mierzenia zmian w
ad copy.

Kontekst kampanii:
. Produkt / oferta: [opisz produkt]
. Platforma reklamowa: [wpisz platforme]
. Grupa docelowa: [opisz odbiorcow]
. Cel kampanii: [opisz cel]
. Obecne wyniki: [wklej metryki]

. Proponowane zmiany w ad copy: [wklej zmiany, ktore
chcesz wdrozyc]

. Ograniczenia: [np. budzet, mato ruchu, mato czasu, jedna
platforma, brak danych historycznych]

Stworz plan wdrozenia i pomiaru zmian, ktéry zawiera:
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1. priorytetyzacje zmian wedtug potencjalnego wptywu i
tatwosci wdrozenia,

. hipoteze dla kazdej zmiany,

. Spos6b wdrozenia testu,

. metryki sukcesu,

minimalny czas testu,

. Sposdb dokumentowania wynikow,

plan dziatania po wygranej wersiji,
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. plan dziatania po przegranej wersiji.
Na koncu przygotuj tabele:

. Proponowana zmiana

. Hipoteza

. Priorytet

« Metryka sukcesu

. Czastestu

. Decyzja po tescie

Cel promptu:

Pomaga wdrazac¢ poprawki w sposob uporzgdkowany, tak aby
kazda zmiana byta mierzona i prowadzita do konkretnego
whniosku.



30. @ Prompt zaawansowany

Prompt:

Wociel sie w senior growth strategist, eksperta od testow A/B i
optymalizacji direct-response ad copy. Stworz petny kalendarz
testow oraz framework priorytetyzacji dla elementéw mojego ad

copy.
Kontekst:

Produkt / oferta: [opisz produkt]
Platformy reklamowe: [wpisz platformy]
Grupa docelowa: [opisz odbiorcéw]
Cele kampanii: [wpisz cele]

Aktualne wyniki: [wklej metryki]

Elementy ad copy do przetestowania: [wklej elementy, np.
nagtowki, CTA, pierwsze zdania, propozycje wartosci,
dowody, social proof, dtugosc¢ reklamy, ton komunikacji]

Dostepny budzet testowy: [wpisz budzet]
Czas testowania: [wpisz okres]

Ograniczenia: [wpisz ograniczenia]

Przygotuj kompletny plan testow na [wpisz okres, np. 30, 60 lub
90 dni]. Uwzglednij:

1.

liste elementdw ad copy do przetestowania,

2. priorytetyzacje wedtug wptywu, tatwosci wdrozenia i jakosci

dostepnych danych,

o1



. kolejnosc testow,

. hipotezy dla kazdego testu,

warianty testowe,

. metryki sukcesu,

minimalne wymagania dotyczgce danych,

. Sposob dokumentowania wynikow,
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. decyzje po kazdym tescie,

10. rekomendacje kolejnych iteraciji.
Zastosuj prosty model priorytetyzaciji, np.:

. wptyw na wynik: 1-5,

. fatwos¢ wdrozenia: 1-5,

. pewnosc hipotezy: 1-5,

. priorytet koncowy: suma lub $rednia ocen.
Na koncu przygotuj:

1. kalendarz testow w formie tabeli,

2. ranking priorytetow,

3. liste 5 testéw, ktére warto uruchomic jako pierwsze,

4. plan, jak wykorzystac¢ zwycieskie wnioski w kolejnych
kampaniach.

Cel promptu:
Pomaga stworzyc¢ petny system optymalizacji ad copy na kilka
tygodni lub miesiecy. To prompt dla sytuacji, gdy chcesz
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przestac testowac przypadkowo i zaczgc¢ rozwija¢ komunikaty
reklamowe wedtug jasnego planu.

Strategia Wdrozenia

Aby skutecznie korzysta¢ z tego Prompts Packa, traktuj go jak
praktyczny system pracy z Al, a nie jednorazowg liste komend.
Najlepsze wyniki pojawig sie wtedy, gdy bedziesz uzywac
promptow swiadomie: z dobrym kontekstem, konkretnym celem i
pOzniejszg analizg odpowiedzi.

Prompty mogg pomaoc Ci szybciej tworzy¢ nagtowki, CTA,
propozycje wartosci, warianty reklam, testy A/B i analizy
wynikow. Ale jakos¢ odpowiedzi Al zalezy od jakosci informacji,
ktore jej przekazesz. Im dokfadniej opiszesz produkt, odbiorce,
oferte, dane i cel kampanii, tym bardziej uzyteczne bedg wyniki.

1. Przygotowanie

Zanim uzyjesz promptu, zbierz wszystkie informacje, ktére moga
pomoc Al zrozumie¢ Twojg sytuacje. Nie wpisuj tylko: ,hapisz
reklame dla mojego kursu”. To zbyt ogolne. Podaj kontekst, grupe
docelowg, problem, obietnice, ceng, platforme i cel kampanii.

Przygotuj wczesniej:

-> opis produktu lub oferty,
- grupe docelowy,
- gtéwny problem odbiorcy,

53



-> najwazniejsze korzysci,

- obiekcje klientéw,

- opinie, komentarze lub feedback,

- dotychczasowe reklamy, jesli je masz,

- wyniki kampanii, jesli sg dostepne,

- platformeg, na ktorej reklama bedzie uzywana,

- cel promptu, np. nagtowki, CTA, analiza, test A/B, poprawa
reklamy.

Dobrze przygotowany kontekst sprawia, ze Al nie musi
zgadywac. Dzieki temu odpowiedzi sg bardziej konkretne,
praktyczne i dopasowane do sprzedazy Twojego eBooka, kursu,
konsultacji, szablondw albo workbooka.

2. Wykonanie

Uzywaj promptdéw po kolei w ramach danej kategorii. Najpierw
zacznij od poziomu podstawowego, zeby uzyskac prosty
kierunek. Nastepnie przejdz do promptu
Sredniozaawansowanego, aby rozwingc¢ temat. Na koncu uzyj
promptu zaawansowanego, gdy chcesz uzyskac gtebszg analize,
wiecej wariantow albo petng strategie.

Przyktad pracy z kategorig nagtowkow:

-> najpierw uzyj promptu podstawowego, zeby wygenerowac
pierwsze warianty,

- potem uzyj promptu sredniozaawansowanego, zeby dodac
ciekawosg, liczby i insighty,
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- na koncu uzyj promptu zaawansowanego, zeby przygotowac
nagtowki pod rézne emocjonalne triggery i testy A/B.

Podczas korzystania z promptow zawsze dopisuj wtasny
kontekst. Jesli prompt zawiera miejsce typu [wpisz produkt],
[wklej dane] albo [opisz odbiorcow], nie zostawiaj tych pal
pustych. Wypetnij je doktadnie. To wtasnie tam powstaje réznica
miedzy 0gdlng odpowiedzig a wartosciowym outputem.

Zapisuj najlepsze odpowiedzi Al. Niektére wygenerowane
nagtowki, CTA, propozycje wartosci albo struktury testow moga
przydac sie pozniej w innych kampaniach.

3. lteracja

Pierwsza odpowiedz Al nie zawsze bedzie finalng wersjg. Traktuj
ja jako punkt wyjscia. Popros Al o poprawki, uproszczenie,
mocniejszg wersje, bardziej naturalny jezyk, wiekszy konkret albo
dopasowanie do innej platformy.

Mozesz iterowac odpowiedzi w taki sposdb:

- ,Uprosc¢ ten komunikat, zeby byt bardziej zrozumiaty dla
poczatkujgcego odbiorcy.”

- ,Przygotuj mocniejszg wersjeg, ale bez przesadnego
clickbaitu.”

- ,Dopasuj te nagtéwki do reklamy na Facebooku.”

- Przepisz te CTA tak, aby byty mniej nachalne.”

- ,Dodaj wiecej konkretu i usun ogolne frazy."
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- ,Stworz wersje dla osoby sprzedajgcej kurs online.”
- ,Stworz wersje dla konsultanta lub freelancera.”

Testuj rozne warianty promptéw. Czasami drobna zmiana w
poleceniu da znacznie lepszg odpowiedz. Mozesz dodac wiecej
danych o odbiorcy, zmieni¢ ton komunikacji, poprosi¢ o tabele,
dodac ograniczenie dtugosci albo wskazac konkretng platforme.

Najlepsze wyniki uzyskasz wtedy, gdy bedziesz traktowac Al jak
partnera do pracy nad komunikatem, a nie maszyne do
generowania gotowych reklam bez kontroli.

4. Dokumentacja

Dokumentuj, ktore prompty dajg najlepsze wyniki. Z czasem
zbudujesz wtasng biblioteke sprawdzonych komend, nagtéwkow,
CTA, propozycji wartosci i struktur reklamowych.

Warto zapisywac:

- uzyty prompt,

- dane wejsciowe, ktére podates,
- najlepsze odpowiedzi Al,

- wersje, ktore trafity do testéw,
- wyniki kampanii,

- whnioski po testach,

- poprawione wersje promptow.
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Pamietaj

- Dopasuj prompty do swojej konkretnej oferty.

- Zawsze podawaj jasny kontekst i informacje o odbiorcy.

- Nie kopiuj odpowiedzi Al bez sprawdzenia i dopracowania.
- Testuj wygenerowane komunikaty w realnych kampaniach.
- Pordéwnuj wyniki, a nie tylko brzmienie tekstu.

- Buduj wtasng biblioteke najlepszych promptow i outputow.
- Regularnie aktualizuj prompty na podstawie danych z
kampanii.

Al moze znaczgco przyspieszy¢ prace nad ad copy, ale nie
zwalnia Cie z myslenia strategicznego. Najlepsze reklamy
powstajg wtedy, gdy tgczysz mozliwosci Al z wtasnym
zrozumieniem odbiorcy, oferty i danych.

Jesli bedziesz korzystac z tego Prompts Packa systematycznie,

zaczniesz szybciej tworzy¢ lepsze nagtéwki, mocniejsze CTA,

bardziej konkretne propozycje wartosci i skuteczniejsze warianty

reklam. Z czasem przestaniesz pisa¢ komunikaty od zera, a

zaczniesz rozwijac wtasny system tworzenia high-converting ad

copy oparty na danych, testach i realnych reakcjach odbiorcow.
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